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Massenmarkt: Fast
3000 Autos stehen
auf dem Geldnde der
Autohus AG

Autos vom Discounter

Ein niedersdchsisches Unternehmen hat das Aldi-Modell auf den Pkw-Handel
ubertragen: Hoher Absatz, niedrige Preise. Die Motorwelt war vor Ort

Autos, so weit das Auge reicht. Fast
3000 Pkw stehen auf dem Geldnde
der Autohus AG und warten auf Kaufer.
Das Unternehmen aus Bockel, gelegen
unmittelbar an der A1 von Hamburg nach
Bremen, gehort zu den ganz Groflen der
Branche: mit 200 Millionen Euro Umsatz
und 17.000 verkauften Wagen im Jahr.
Den beeindruckenden Zahlen zum
Trotz: Auch dieses Unternehmen spiirt
die dramatischen Verinderungen im
deutschen Autohandel. Die Hersteller
fordern hohe Investitionen in Ausstel-
lungsrdume, der Absatz schwachelt, im
Internet entstehen neue Verkaufskanaile,
die Kunden erwarten hohe Rabatte.
Thomas Araman, Vorstand der DAT Au-
tohus AG, setzt auf niedrige Preise, eine
ausgekliigelte Logistik und strikte Kos-
tenkontrolle. Also auf Methoden, wie
man sie von den groflen Lebensmittel-
Discountern kennt. ,Es gibt Wochen-
enden, da stehen Kunden in mehreren
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Reihen bis vor die Tiir und warten auf
einen Schliissel fiir die Probefahrt so
Araman. 180 Mitarbeiter und Mitarbeite-
rinnen beschaftigt das Unternehmen.
Das Geschdftsmodell erklart der Auto-
hdndler so: ,Wir kaufen vor allem Fahr-

Schliisselposition: Hunderte Autoschliissel
hédngen in einem Biiro der Autohus AG

zeuge der oberen Unterklasse bis zur obe-
ren Mittelklasse, die zum Beispiel von
Leasinggesellschaften, Autovermietun-
gen oder Fuhrparkbetreibern abgegeben
werden.” Und das in hohen Stiickzahlen.
Gleichzeitig seien die Fahrzeuge in einem
vergleichsweise guten Zustand. ,Wir sor-
tieren schon beim Entladen der Sattel-
ziige. Autos, die alter als acht Jahre oder
iiber 180.000 km gefahren sind, gehen in
den Export oder an gewerbliche Kunden.”

Schon 24 Stunden nach Ankunft kom-
men die Autos in den Verkauf. Vorher
werden sie von innen und auflen gerei-
nigt, dann von Sachverstindigen der
Dekra gepriift. Schaden werden doku-
mentiert, aber nicht repariert.

Den Trend zum Internet spiirt auch
Araman. Deshalb werden die Pkw in einer
eigens entwickelten Fotobox aus ver-
schiedenen Perspektiven abgelichtet.
Fast vollautomatisch. Die Kameras pas-
sen ihre Einstellungen an die Faihrzeug—

Thomas Araman, Vorstand Autohus

»Viele Kunden haben sich
schon vor ihrem Besuch bei uns auf
Internetborsen informiert“

grofle an, anschlieBend werden Bilder
und Daten fiir verschiedene Internetbor-
sen aufbereitet und online gestellt.

Gewerbliche Kunden kaufen die Autos
oft sogar ungesehen. Privatleute ticken
da anders. ,Viele unserer Kunden haben
sich iiber die Internetbdrsen bereits aus-
fihrlich informiert, so der Vorstand.
AuBerdem befindet sich an jedem Auto
ein QR-Code, iiber den sich alle Ausstat-
tungsdetails abrufen lassen.

Bei aller Digitalisierung: Verkdufer gibt
es auch noch in Aramans Team. Die kom-
men aber erst ins Spiel, wenn die Ent-
scheidung getroffen ist und die Auswahl
von zusatzlichen Servicepaketen ansteht.
Ganz im Stil der Discounter also: Selbst-
bedienung bis zur Kasse.
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Tipps zum Autokauf auf adac.de/autokauf
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